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Reseñas

HEMOS RECIBIDO en
nuestra Redacción el libro que
lleva este título, cuyo propósito
es explicar cuáles son la estruc-
tura y las características de lo
que se viene denominando el sec-
tor de la información digital, un
ámbito que surge de la confluen-
cia de la informática, las teleco-
municaciones y el almacena-
miento de la información, y que
nos es directamente perceptible
en un sinfín de productos (como
las bases de datos, los libros, las
revistas o la prensa digitales) y
servicios de uso cada vez más
masivo que se distribuyen prin-
cipalmente por medio del web o
en soporte óptico.

Se describen las características
de los principales agentes del sec-
tor (proveedores, distribuidores,
operadores, usuarios, etc.), el obje-
to del que se ocupan (la publica-
ción digital en cualquiera de sus
formas) y el sistema de distribu-
ción que se utiliza, ya sea el for-
mato ascii, el web o la edición óp-
tica. También se presenta un análi-
sis sobre la situación actual y una
prospectiva sobre las principales
tendencias del sector de la infor-
mación digital. 

Un precedente
El presente texto es la actuali-

zación y reescritura en español de
Els serveis d’informació electròni-
ca: què són i per a què serveixen,
obra publicada en 1997 por Edi-
cions de la UB. Aunque sólo han
pasado cuatro años desde su publi-
cación el autor tuvo que revisar
bastantes aspectos debido a los
muchos cambios producidos —se-
gún explica en su presentación—.
Uno de ellos es el mismo título de
la obra (“digital” en vez de “elec-

trónica”, pala-
bra que actual-
mente está
más conso-
lidada).

Otras dife-
rencias son la
desaparición
del videotexto
—entonces ya
se había ini-
ciado su declive—, así como  el
hecho de que no se traten en la
obra ni el audiotexto ni el teletexto,
que aunque son sistemas de distri-
bución en uso, se han descartado
por su importancia secundaria y
por el bajo nivel de interactividad
que permiten. 

El sector no es lo mismo
con la Red

El tratamiento de internet y el
web es lo que más ha cambiado el
libro. Se estudia el web como for-
ma de distribución, se apunta la si-
tuación y las tendencias actuales
del sector, y se ofrecen muchas di-
recciones web (URLs) que permi-
ten conocer las últimas novedades
sobre empresas y productos que
aparecen citados por el libro. Sin
embargo la Red se sitúa en una
perspectiva más amplia.

El libro no está explícitamente
dividido en partes, pero podríamos
agrupar sus capítulos en cuatro
grandes bloques.

—Introducción (capítulo 1)

Se sitúa la información digital
en el contexto de la evolución his-
tórica de las formas de transmisión
del saber. La difusión del conoci-
miento se podría sintetizar en tres
grandes etapas:

1. Transmisión oral del saber,
defendida por diferentes pensado-
res clásicos como una manera de
llegar exclusivamente a las mentes
preparadas;

2. El saber queda registrado en
soportes documentales de difusión
masiva —es decir, que se pueden
reproducir en serie— y se convier-
te en la forma básica de difusión de
cultura; y

3. Codificación binaria de la
información y su distribución en
formato digital, creación de pro-
ductos y servicios de información
digital y su distribución a través de
las autopistas de la información. 

—Caracterización general
(capítulos 2 y 3)

Estructura y principales pro-
ductos del sector de la información
digital. En el capítulo 2 se presen-
tan los principales agentes del sec-
tor (proveedores, distribuidores,
operadores, usuarios), el objeto del
que se ocupan (tipología de servi-
cios, sistemas de distribución y de
recuperación, tipos de redes y de
equipos informáticos) y las funcio-
nes que cada uno realiza. Por su
parte, el capítulo 3 se centra en
describir los principales tipos de
publicación digital: las bases de
datos, los libros, las revistas espe-
cializadas, la prensa de masas y la
información corporativa.

—Descripción y análisis de
los sistemas de distribución (ca-
pítulos 4, 5 y 6) 

Tres son las formas básicas de
distribución de información digi-
tal:

1. Ascii, que aún se utiliza en
el mercado de bases de datos;

2. Web;
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3. Óptica.

Para cada una de ellas se des-
criben características, antecedentes
históricos, principales directorios y
fuentes de información para cono-
cer la oferta existente en la actuali-
dad, la situación en España y las
perspectivas de futuro.

—Análisis y prospectiva (ca-
pítulos 7 y 8)

Finalmente se presenta un pe-
queño análisis de situación del sec-
tor de la información digital. Se
ubica éste dentro de lo que se han

denominado industrias de la cultu-
ra y se consideran las actuales ten-
dencias en este ámbito —la con-
centración empresarial y la globa-
lización— y los peligros o proble-
mas que se pueden derivar, en es-
pecial, los relacionados con la
identidad cultural. El libro termina
con una serie de reflexiones sobre
el futuro de la publicación digital,
repasando cuestiones como la
competencia entre papel y distribu-
ción digital, las características de
expresión de la publicación digital
y la confrontación entre texto e
imagen.

Las citas bibliográficas apare-
cen recogidas al final y no son muy
numerosas pues, según indica el
autor, ha querido limitar su número
para priorizar la inclusión de textos
de carácter básico y fundamental, y
además se ha dado preferencia a
los documentos escritos en caste-
llano.
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